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摘 要 

 

近年來台灣因為疫情的關係，社會、經濟等層面都受到影響，而原先

的美麗風景區垃圾累積狀況卻未隨之減少，未來隨著疫情減緩國境解封，

將迎來報復性旅遊潮，垃圾處理為一大考驗。現代人對於環保與公益重視

程度越來越高，公益旅遊也逐漸備受青睞，具有廣闊的發展前景。因此我

們透過環保旅遊平台以旅遊的方式，號召志願者或配合學校校外教學的活

動，將旅遊結合環保行善活動，還能透過募資地區所需物品，來有效幫助

當地居民，順勢強化及推廣當地文化發展，如此，既能促進人與人之間的

交流，還能使參與環保公益活動的人們獲得心靈層面的成就、滿足與昇華，

甚而帶動社會環保風潮，倡導綠色環保旅遊，以環境衝擊最小的旅遊模式

來愛護地球，除了推廣公益行善理念，亦能兼顧經濟效益與環境永續發展

目標(SDGs)。本文研究目的是探討以旅遊為基礎，在行程內添加公益服務，

形成新形態的休閒活動，這將讓旅行不只是單純的休閒享樂，而能更進一

步與當地社會深度互動，甚而能在服務的過程中自我學習與成長，進而達

成發展永續觀光的理念，期望能在疫後成為學生族群環保公益類校外教學

活動的首選，或是國內外志工團客、自由行旅客從事旅遊活動時的另一種

選擇。 

 

 

關鍵詞：旅遊、環保、公益 
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