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摘要 

原住民族在台灣是歷史最悠久的族群,但是現今的重視程度卻沒有因此而成

正比,由於一般大眾對原住民族的文化與文創藝品的認識有限,再加上無法找到 

確切的管道來更深入的了解。 

現今的社會對於原住民族開始重視,如何幫助原住民族也變成很重要的議

題，原住民文化為讓生活多彩多姿,仰賴自然,植物是最常運用的材料之一。槌染

讓植物原汁原型生動構圖,以「原民」作為基礎,「創新」作為概念,「現代」作

為目標體驗,進而設計一系列的文創產品與相關體驗 DIY 活動,達到『現代原民創

新』的目標,將原民文化在台灣這塊土地上發揚光大。 

且經由網站的功能來加深一般社會大眾對原住民族的印象,提供一個交流的

平台,也提升產品設計的質感。得以讓大家更了解原住民族的文化與工藝,使我們

所架設的網站能真正做到推廣原住民工藝品的效果。 

關鍵詞：原住民族、文化、工藝品、槌染、天然植物 
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第一章、序論 
本專題研究將原住民族文化繼續傳承，以及將原住民族的工藝品呈現給大家

了解，使他們達到傳承之效果以及改善之經濟，並讓全台灣人更了解原住民族這

塊弱勢族群。 

 

第一節 研究背景 

台灣是一個位於亞洲太平洋的美麗島嶼有著 2,300 萬人，居住著各種

族群，其中原住民族據內政部 103 年第七週統計通報表示，我國原住民族

人口數計 53 萬 3,601 人，佔總人口數的 2﹪，目前，經台灣政府認定的

原住民族有：阿美族、泰雅族、排灣族、布農族、卑南族、魯凱族、鄒族、

賽夏族、雅美族、邵族、噶瑪蘭族、太魯閣族、撒奇萊雅族、賽德克族、拉

阿魯哇族、卡那卡那富族等十六族，各族群擁有自己的文化、語言、風俗習

慣和社會結構，對台灣而言，原住民族是歷史與文化的重要根源，也是獨一

無二的美麗瑰寶。 

 

植物染的好處當人們長久以來依賴大量且快速的化學染色，文化逐漸走

向彈性疲乏的型態，溫厚的手做情感便默默的地集結發酵。植物染布，是人

類古老的智慧，植物染料因承受了大地的日月精華，加上地域差異、氣候影

響等，種類繁多，顏色也相當豐富。隨著四季的變化，釋放出不同的色彩，

六月龍眼的枝葉，染出典雅安靜的淡紅，到了冬天，耀在布上的卻是泥濘土

色。而且相較於化學染料，植物染具有天然健康、防蟲抗菌作用，不但蘊涵

土地的能量，對人體的呵護也更為自然健康。植物染色雖較化學染繁複辛苦

和有色澤不穩定等缺點，但它取之於大地也還原於大地，讓人深刻體會到惜

福與知福。 

 

在許多文化中，從台灣原住民族的陶藝、服飾、手工藝…等物質表現上

可以看得出來，他們有極高的成就，但在現今這個多元文化的時代中，充滿

著太多形形色色的藝術與創意，原住民族的文創藝品卻是屬於劣勢且不太被

了解的。因此，我們該如何整體重建原住民社區文化及維護屬於台灣本島族

群之多元並存傳統與特殊藝術風格，進而結合網際網路與網路行銷的力量，

推廣原住民族的文化與文創藝品。 

 

將原民文化變成一種品味，一種時尚，是我們的使命。 
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第二節 研究動機 

本專題「研究動機」如下：  

動機一：藉由與店家合作討論架設網站並搭配網路行銷手法來增加網路

訂單量，以網路商店結合購物車等互動性來設計網站，借助網

路差異化的發展將是有效的規則之一。 

 

動機二：藉由與店家合作來推廣原住民手工藝品，並讓大家了解其內在

涵義、原住民族的歷史、文化與其所包含的民族意識，以網站

為媒介，讓原住民族的手工藝技術能夠永遠流傳下去。 

 

動機三：藉由推廣原住民手工藝品讓大家了解天然植物染與使用一般化

學染劑的差異，植物染是採用自然的原料，不含塑化劑或消泡

劑等化學成份，對使用者比較健康也不會造成負擔。  

 

第三節 研究目的 

本專題「研究目的」如下：  

目的一、本研究將架設原織圓夢工藝商品銷售網站。 

目的二、本研究將與店家合作並推廣原住民族文化。 

目的三、本研究將推廣工藝品採用天然原料的優點。 

 

第四節 研究範圍 

本專題「研究範圍」如下：  

研究對象：以台灣本島居民為主。 

研究地區：台灣本島。 

研究期間：2014 半年、2015 全年，共計一年半的時間研究。 
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第五節 操作性定義 

本節內容「操作性定義」如下： 

壹、 原住民族 

是指漢人移居台灣前最早抵達台灣定居的族群、原住民。經台

灣政府認定的原住民族有：阿美族、泰雅族、排灣族、布農族、卑

南族、魯凱族、鄒族、賽夏族、雅美族、邵族、噶瑪蘭族、太魯閣

族、撒奇萊雅族、賽德克族、拉阿魯哇族、卡那卡那富族等十六族。 

貳、 工藝 

Chimin(2014) 指出制定工藝的原則是：技術上的先進和經濟

上的合理。由於不同的工廠的設備生產能力、精度以及工人熟練程

度等因素都大不相同，所以對於同一種產品而言，不同的工廠制定

的工藝可能是不同的；甚至同一個工廠在不同的時期做的工藝也可

能不同。這種不確定性和不唯一性，和現代工業的其他元素有較大

的不同，所以有人將工藝解釋為「做工的藝術」。 

參、 網路行銷 

Liangent-bot(2014)指出網路行銷廣義的定義是一種利用網

際網路的行銷型態。網際網路為行銷帶來了許多獨特的便利，如低

成本傳播資訊與媒體到寰宇觀眾手中。換言之，只要行銷活動的某

個任務透過網 路達成就可以算是網路行銷。 

 

第六節 章節結構 

本專題書面共分為六個章節： 

第一章「序論」，此部份分為「研究背景」、「研究動機」、「研究目的」、

「研究範圍」、「操作性定義」與「章節結構」六個小節。 

 

第二章「文獻探討」，此部份分為「網路行銷」、「推廣文化」、「原住民

植物染」三個小節。 

 

第三章「系統研究方法」，此部份分為「研究流程」、「研究方法」與「SWOT 

分析」三個小節。 

 

第四章「系統規劃與設計」，此部份分為「系統功能」、「系統特色」、「使

用對象」、「使用環境」、「開發工具」、「系統平台架構」、「系統畫面」七個小節。 

 

第五章「結論與未來發展」，此部份分為「研究效益」、「研究限制」二

個小節。 

 

第六章「分工執掌和進度表」，此部份分為「分工執掌」與「進度表」

二個小節。 
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第二章、文獻探討 
此章節敘述本專題之網路行銷、文化推廣、原住民植物染等。 

 

第一節 網路行銷 

欒斌(1999)中「網路行銷」是一種透過網際網路的雙向溝通方式，屬於

直接行銷的一種，企業可將其產品、服務及廣告…等訊息，存放在企業所建

置的網站(Web Sites)上，並透過網際網路，讓消費者使用。消費者可以由

企業所建置的網站獲得所需的資訊，並且也能直接在企業的網站上訂購商品

或是留置訊息。同時，透過所建置的網站，提供消費者服務，以達到關係行

銷的目的。 

 

壹、網路行銷的定義 

Liangent-bot(2014)網路行銷，亦稱做線上行銷或者電子行銷，指

的是一種利用網際網路的行銷型態。網際網路為行銷帶來了許多獨特的

便利，如低成本傳播資訊與媒體到消費者手中。且網際網路媒體在術語

上立即回響與引起迴響雙方面的互動性本質，皆為網路行銷有別於其他

種行銷方式而沒有的獨一無二的特性。 

 

網路行銷本身和網際網路的創意與技術層面息息相關，包括設計、

開發、廣告、與銷售。而市面上的網路行銷方法有以下幾種：搜尋引擎

行銷、顯示廣告行銷、電子郵件行銷、會員行銷、互動式行銷、部落格

行銷、與病毒式行銷。 

 

貳、網路行銷的技術 

網路行銷方法包括了： 

一、 顯示廣告行銷：蕭嘉錡(2013)中顯示廣告行銷（Display 

advertising）是一種型態的廣告最常見包含超脫文字之外的

圖形資訊，如標識、照片或其他圖形、位置地圖等依此類推。

它定期出現於一般專欄區同一網頁，或者鄰接的網頁間，與一

般出現於有區別的區域、只有幾種字體可選的純文字分類廣告

不同。顯示廣告裡利用標準或非標準大小的靜態或動態圖片稱

做網頁匾聯，同時也有互動式媒體包括音效或視頻元件。 
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二、 互動式行銷：劉念穎，劉澤宏，林泰諺，江暐婷，趙立庭(2012)

中互動式廣告（Interactive Advertising）乃於線上或者離

線情況下，利用互動式媒體來推銷或者影響消費者購買決策，

可利用媒體如網際網路、互動式電視、手機裝置（WAP 以及 

SMS）以及攤位平台式終端達成目的。互動式廣告讓行銷商有

能力以直接以及個人的方式吸引消費者，並讓彼此間複雜且有

維度的對話變為可能，這將影響潛在顧客的購買決策，特別是

在電子商務的環境中較為明顯，而 Adobe 提供的 Flash 就是

目前為互動式廣告廣泛使用的格式。 

三、 會員行銷：高嘉慧(2011)中這個方式適用於會員人數較多或是

知名度較高的業者，會員會加入一個網站的原因很多，不過整

理的結果，大多數會員都是對於這網站有一定的信任感，才會

加入會員，所以，這個站長只要固定發送一些有個人見解的文

章或是會員想看的話題，都可以達到行銷宣傳的效果喔。 

四、 病毒式行銷：LNDDYL(2014)中病毒行銷（viral marketing）

又稱基因行銷或核爆式行銷，是一種訊息傳遞策略，通過公眾

將信息廉價複製，告訴給其它大眾，從而迅速擴大自己的影

響。和傳統行銷相比，大眾自願接受的特點使得成本更少，收

益更多更加明顯。 

五、 電子信件行銷：劉念穎，劉澤宏，林泰諺，江暐婷，趙立庭(2012)

中電子郵件行銷（Email Marketing）是一種利用電子郵件為

其傳遞商業或者募款訊息到其對象的直銷形式，研究估計 2006

年單美國公司行號就花費四億元於電子郵件行銷上。就廣義來

說，每封電子郵件傳送到潛在或現行客戶都可視為電子郵件行

銷。進而衍生出 E-mail 廣告行銷（EDM，Email Direct 

Marketing），EDM 是指網路上的型錄，透過電子郵件的發送來

傳遞廣告及活動訊息的一種行銷方式，是屬於強制性電子發信

行銷方式，主要藉由信件點選後增加行銷曝光，但是現在這種

產業已經沒落，原因在於一般這種信件大多會被搜尋引擎阻

擋，而成為垃圾信件，同時這些 EDM 所發信的信箱，也無法

正確及有效性去區分收信者（性別、年齡、行業等資訊），甚

至有些帳號都是程式產生的空帳號，所以一般人收到這種信件

會有厭惡感，甚至擔心信件中含有中毒木馬程式而予以刪除。 
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六、 搜尋引擎行銷：Rotlink(2013)中搜尋引擎行銷(Search 

Engine Marketing)或縮寫 SEM，是一種以透過增加搜尋引擎

結果頁(Search Engine Result Pages, SERPs)能見度的方式，

或是透過搜尋引擎的內容聯播網來推銷網站的網路行銷模式。 

七、 社會網路行銷：Mouse.shih(2013)中社會網路行銷又稱為社會

媒體行銷（Social Media Marketing），指企業為了行銷的目

的，在社群網路服務上創造特定的訊息或內容來吸引消費大眾

的注意，引起線上民眾的討論，並鼓勵讀者透過其個人的社會

網路去傳播散佈這些行銷內容，並進而提升與客戶的關係與滿

意度的行銷策略。 

八、 口碑行銷：YiFeiBot(2013)中口碑行銷（Word of mouth 

marketing (WOMM)）又稱口口相傳，是通過個人與個人之間的

推薦，提供消息來進行信息傳遞的一種方式。與廣告，大眾媒

體相左。如直銷（Direct Marketing）是一種口碑行銷方式。

另外，隨著傳播技術和現代網路的發展，網路口碑（electronic 

word of mouth）的概念被提出，衝擊並完善了傳統口碑的概念。 

九、 部落格行銷：Liangent-bot(2011)中一般部落格形態大多以個

人或餐飲、食品…等小型企業為主，以個人來說多數會以心

情、日記等分享，所以交流的成分居多，對於小型商家架設部

落格來說，至少不用因架設網站所需費用（網址、網頁設計、

虛擬主機空間、修改維護），而增加成本負擔；但是對於瀏覽

者來說這樣的部落格比較屬於小規模公司型態，所以公信力也

會降低許多，同時台灣每個入口網站都有部落格，一般的部落

格也大多只能在自己的入口網站中曝光，這些都是必需謹慎去

思考的行銷課題。而目前台灣的部落格幾乎是較具規模的都已

經加上需輸入＂驗證碼＂機制，以程式貼文來說，目前這個問

題是無法破解，必須以人工方式來輸入，非常消耗人力與時

間。同時以國內的部落格版主來說，若是具有廣告行為的留

言，版主通常也會以刪除或檢舉的方式來回應，反而得不到實

質上的效果。這樣的結果造成業者目前多以租或買的方式提供

商家選擇，但是必須自己去操作與設定，在時間的作業上是需

要的，當然這種方式的目的也是為了增加曝光與網站流量，在

行銷上是屬於假性需求。 
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參、網路行銷的策略 

「網路行銷策略」分為以下 三項： 

一、 網路行銷目標：yorkhong(2014)中思考整體的行銷目標為何，希望

達到什麼樣的效果，並決定網路行銷在整個行銷計劃中所佔的位

置。 

二、 網路行銷預算：pageone(2010)中依照不同的預算搭配不同的方

式，如預算多時可利用網路廣告，預算少時可使用免費的廣告交換

或策略聯盟的方式。 

三、 網路媒體特性：johnson_kuo(2011)中互動性高且速度快，同時所

需要的成本也較低，因此在思考行銷策略時也需要配合網路的特性

來制定，以達到事半功倍的效果。 

 

第二節 推廣文化  

本節內容可細分為下列三項： 

壹、 推廣文化的定義： 

一、 文化的概念： 

罗真依(2014)中文化實際上主要包含器物、制度和觀念三

個方面，具體包括語言、文字、習俗、思想、國力等，客觀地

說文化就是社會價值系統的總和。 

 

文化和文明有時候在用法上混淆不清。於是有學者提出區

別，文明偏在外，凡是政治、法律、經濟、教育等生活上的表

現，以及工藝與科學的成果，可以認為是文明的表現。至於文

化偏在內，偏重於精神方面，包含了宗教、哲學、藝術等思想

與習俗。 

 

雖然早在原始社會時期，人類就已經形成的第一次分工，

產生了農業民族和畜牧民族，但早期文化都是在農業民族中產

生的，因為畜牧民族要逐水草而居，居無定所，不容易產生大

規模的聚居，對文字沒有迫切的需要；而農業民族容易形成大

部落，興修水利需要大量協同工作的人群，所以最早的大國家

和奴隸制都產生於農業民族。有了大國家和奴隸制才能產生大
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批聚集的有閒階級，他們發明了文字，促使形成腦力勞動和體

力勞動的人類第二次分工，從而產生狹義的文化。廣義上的文

化指所有人類的活動，都可以叫作文化。 

二、 文化的特點： 

通過對不同文化的比較研究，才能了解文化的特點。 

 

罗真依(2014)首先文化是共有的，它是一系列共有的概

念、價值觀和行為準則，它是使個人行為能力為集體所接受的

共同標準。文化與社會是密切相關的，沒有社會就不會有文

化，但是也存在沒有文化的社會。在同一社會內部，文化也具

有不一致性。例如，在任何社會中，男性的文化和女性的文化

就有不同。此外，不同的年齡、職業、階級等之間也存在著亞

文化的差異。 

 

文化是學習得來的，而不是通過遺傳而天生具有的。生理

的滿足方式是由文化決定的，每種文化決定這些需求如何得到

滿足。從這一角度看，非人的靈長目動物也有各種文化行為的

能力，但是這些文化行為只是單向的文化表現如吃白蟻的方式

以及警戒的呼喊聲等。這和人類社會中龐大複雜的文化象徵體

系相比較僅顯得有些微不足道。 

 

文化的基礎是象徵。這些其中最重要的是語言和文字，但

也包含其他表現方式，如圖像(如圖騰旗幟)、肢體動作(如握

手 吐舌)、行為解讀(送禮)等。我們幾乎可以說整個文化體系

是透過龐大無比的象徵體系深植在人類的思維之中，而人們也

透過這套象徵符號體系解讀呈現在眼前的種種事物。因此如何

解讀各種象徵在該文化的實質意義便成為人類學和語言學等

社會學科詮釋人類心智的重要方式之一此外，文化作為相互關

係的整體而呈現出一體化的趨勢。 
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貳、 推廣的方式： 

一、 文化： 

1. 號召各界人士成立團體、基金會或成立工作團隊。 

2. 每週每月每季每年定期舉辦各種教學及展演活動。 

3. 彙集人才、財源、文史、藝術、產業、旅遊、宗教、教育

等各種相關資源。 

4. 出版社區報、雜誌、研究學報、叢刊、字典、繪本、影帶、

合唱團、舞團樂團。 

5. 利用網路、社群網站、新聞、報告來讓大家多了解該文化。 

(轉引自罗真依，2014） 

二、 行銷： 

1. 炒作推廣：等同於「事件行銷」，以製造特殊事件造成廣

泛關注，而後引向最終目的。 

2. 郵件巿場推廣：以軟文形式透過 E-mail 管道散播。 

3. 代碼推廣：網頁或網站中嵌入惡意代碼，如「強制設為首

頁」或「加入收藏夾」。 

4. 網路媒體推廣：與大型網路媒體或社區合作，合作方式多

樣，如「訪談會」、「贊助」與「節日送禮」等。 

5. 招聘推廣：一種不被廣泛應用的推廣方式，多見於人力資

源行業、培訓行業，以在招聘站發佈招聘廣告的形式獲得

一定曝光率。 

6. 群體推廣：加入群體，如 QQ 群、旺旺群等，然後發送群

郵件或群聊中滲入軟文。也有人專門建立一些群體，以一

定內容穩定群內人員，不定期發佈軟廣告。 

7. 表情推廣：製作一套專屬表情，獲得網友轉載。 

8. 圖片推廣：以 Photoshop 為基礎，通過惡搞、合成、創意

美化等形式的圖片獲得網友轉載。 

9. 搜索引擎推廣：包括搜索引擎行銷與搜索引擎優化，這兩

部分都是比較精細的。 

10. 多媒體推廣：製作專題視頻、音樂等等。 

11. 捆綁推廣：可以理解為指桑駡槐式，或者可以像理解「捆

綁銷售」一樣理解它，我們對受眾實施買一贈一策略，他

可能需要的是 A，所以他通過搜索 A 找到我們的頁面，而

恰巧這個頁面有關於 B的內容，那麼我們對於 B的推廣成
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功概率就會上升。這種方法多見於軟體發佈。 

(轉引自劉念穎，2011) 

參、 推廣目的與長期目標： 

一、 推廣的目的： 

1. 有助於商品或服務的正面形象。 

2. 建立及加強兩者的互動。 

3. 客戶心中有特別的形象。 

4. 將商品推廣給特定巿場中的潛在客戶。 

5. 讓客戶對商品或服務產生興趣。 

6. 推出新產品的關鍵武器。 

7. 支持公司改變或重新定位。 

8. 提升銷售量。 

9. 幫助公司與競爭對手交鋒。 

10. 將品牌的獨特性呈現。 

 

二、 網站推廣的長期目標： 

1. 提升品牌知名度：很多網站特別是個人網站很不重視品牌

的建設，其實建立自己的網站品牌是很重要的，特別是網

站流量達到一定高度時。 

2. 提升流量：與提升流量的方法是不同的。是指網站本身的

流量基數及其要求的指標。 

3. 提升銷售額：通常以銷售額為推廣目的，還要融入銷售的

理念。 

4. 提高會員註冊量：在進行此類推廣前，相關人員應先把目

標使用者研究透徹，先弄清楚他們最想在網際網路上得到

那些內容或是資源，特別是那種不常見的資源，然後找到

這些資源並釋放到自己的網站，這樣推廣起來就會事半功

倍。 

5. 提高 PR 值：多與 PR 高、權重高、排名高的知名網站交換

連結。 

(轉引自劉念穎，2011) 
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第三節 原住民植物染 

本節內容可細分為下列四項： 

壹、 認識植物染 

陳千惠（2002）中植物染是以植物的根、莖、葉、花、果實、

幹材萃取汁液作為染料，來染麻、絲、毛、棉等天然纖維的天然染

色方法。客家地區傳統的藍染就是植物染的一種，植物染與人類生

活的關係相當密切，許多民族都有各自的染布技術與材料，一般作

為植物染的染材都以陸生植物為主。 

貳、 何謂植物染 

admin(2014)植物染料於中國，遠在周朝開始就有歷史記載，

設有管理染色的官職-染草之官-又稱染人。在秦代設有【染色司】、

唐宋設有【染院】、明清設有【藍靛所】等管理機構。從大自然中

萃取礦物與植物等染料，將青、黃、赤、白、黑稱之為五色，再將

五色混合後攫取其他的顏色。以及日本古代染色中有名的『草木染』

亦是。在今日崇尚環保自然的風潮中利用自然界之花、草、樹木、

莖、葉、果實、種子…等進行之植物染的研究與創作融入生活中，

有別於化學染料，不會產生有害大自然的環境和人體健康的廢水，

或其它的工業污染。得自植物界的染料，在美麗的顏色中回歸自然

和環保。 

參、 植物染的定義 

林虹貝，黃奕璇，陳仕洋(2014)中利用不同溫度的水，將天然

植物色素充分的溶解出來做成染液，把白布染成我們要的圖樣和顏

色，這就是植物染。 

 

天然染料包括礦物性染料、動物性染料及植物性染料，其中以

植物染料的種類最多，利用自然界之花、草、樹木、莖、葉、果實、

種子等進行之植物染，有別於化學染料，不會產生有害大自然的環

境和人體建康的廢水，或其他的工業污染。得自植物界的染料，在

美麗的顏色中回歸自然與環保。 
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肆、 植物染的分類 

植物染依染色溫度可分為熱染與冷染(藍染、柿染、薯榔染)兩類 

 

一、 熱染類：大部分的植物都可以加熱讓色素萃取出，進行熱染。

染材處理：收集來的果皮或樹枝樹葉清洗乾淨，必須裁剪成碎

塊，可以讓色素較易萃取。染材加水煮沸後再煮 30 分鐘，即

可過濾染液雜質，再加清水再次煮染液並二次萃取， 二次染

液相加成一鍋染液。 

 

二、 冷染類：柿染，青柿子含有大量的單寧，可利用於日常生活的

染色及當作民間醫藥外，柿汁也有大量的膠質，可以加強織物

的強度及增加防水的功能，也具防蟲、防黴功效。生柿汁染過

程不需加溫，只需將浸泡後的染物放置於大太陽下曝曬，即可

得到天然的顏色，節能環保又護膚。薯榔染：薯榔為多年生宿

根性纏繞藤本植物，含有豐富的單寧酸與膠質，可染出赭紅與

漆黑色，漢民族與原住民皆大量使用，除了染衣染紗線也大量

染魚網，因薯榔染能加強纖維韌性，並防止海水腐蝕。藍染：

廣義的藍染泛指使用藍色染料進行的染色技藝。狹義的藍染則

是指使用天然藍靛所進行的染色技藝。參考資料來源：（馬毓

秀，2008）、（陳景林、馬毓秀，2002）、（陳景林，2003）。 

伍、 植物染的步驟 

一、 熱染染布步驟： 

1.收集染材 

2.切剁染材 

3.萃取染液 

4.過濾染液 

5.染物綁紮花紋 

6.染物浸泡清水 

7.染物放入染液煮染 20 分鐘後，撈起擰乾。 

8.放入媒染液中浸泡 20 分鐘後，撈起擰乾。 

9.再次將染物放入染液煮染 20 分鐘後，撈起擰乾。 

10.沖水 

11.晾乾完成。 
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二、 藍染染布步驟： 

1.被染物泡水  

2.擰乾  

3.浸染〈每回 3~15 分鐘，次數多顏色深〉  

4.氧化〈撥開摺縫〉  

5.中和〈浸泡醋水〉  

6.水洗  

7.皂煮晾乾。 

陸、 植物染的過程 

植物染過程主要分成四個步驟 

步驟一:預備布 

布精鍊定義：使用精鍊劑(可用中性肥皂)清洗棉/麻等布料, 去

除布上的雜質。 

布精練的過程： 

1.量取布重 40 倍的水量置於不鏽鋼鍋中（布以公斤計重，水

以公升計量，如：布重 1 公斤，水就要 40 公升。布重：水

量＝1：40，此稱為『浴比』或『液比』） 

2.在水中放入精練劑、洗衣粉或洗碗精、皂絲，攪拌至溶解。 

3.布放入清水中浸濕（溼透），擰乾鬆開攤平後放入鍋中。 

4.在鍋中浸泡5分鐘後，開小火煮5分鐘，再轉大火煮到水滾，

期間必須每隔幾分鐘把布攪拌一下。水滾轉小火再煮30分鐘，

期間最好能持續攪拌，至少也要毎5分鐘攪拌一下，不可偷懶。 

5.水滾 30 分鐘後熄火，以勺子從鍋中舀出 5 勺熱水，再倒入

5 勺冷水入鍋中，攪拌；又從鍋中再舀出 5 勺熱水，再倒入

5 勺冷水入鍋中，攪拌。如此反覆進行，直到鍋中的水降到

常溫，便可將布拿出，用清水清洗至乾淨，然後脫水晒乾備

用。切記精練過的布不要用熨斗燙平。 

布精練常用的精鍊劑： 

1.大精練—氫氧化鈉（布重的 1％~3％）比較髒的布（上漿）

及厚的布 

2.小精練—蘇打或小蘇打（布重的 1％~ 5％）比較乾淨的布 

3.皂煮—用皂絲較好---已精練過的布過一段時間後才要染 

界面活性劑：0.5~1 g/l，如：沙拉脫（洗碗精）、洗衣粉、皂絲 
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步驟二:萃取染液及製作媒染劑 

染材處理： 

1、染材清洗乾淨（花朵要去蕊及花粉），切成小段，放入不鏽

鋼鍋中 

2、在鍋中注入布重 40 倍的水量，用大火煮至沸騰後轉小火再

煮 30 分鐘 

3、濾出染液備用。 

※乾材可以煮多次，樹葉可以煮 2~3 次，草類煮 1 次就不要了。

所以 40 倍的水量可以視煮的次數分攤。例如：要分三次煮 40

公升的染液，則第一次煮 25 公升，第二次煮 10 公升，第三次

煮 5公升。 

※布與染材的比為： 

草類＝＞ 1：6~8 生葉＝＞ 1：3~4 乾料＝＞ 1：1 

 

選用媒染劑： 

1.選用媒染劑：醋酸鋁（布重的 10％以下），效果較佳但價錢

較貴；明礬（布重的 8％），成品顏色較淡價錢則較便宜；醋

酸銅（布重的 10％以下），成品顏色較亮麗；醋酸鐵（布重

的 5％以下），成品顏色偏暗。 

2.取適量媒染劑：依布的種類調製不同比例的媒染劑，羊毛

8-12％ ；絲 20％；棉 / 麻 5％ 。 

3.預備媒染浴： 

(1)取適量媒染劑用少許熱水並充分攪拌使媒染劑完全溶解

(2)以至少25:1 (布重)的浴比與預先溶解的媒染劑調合成媒染浴 

4.媒染： 

(1).將被染物浸入媒染浴中，以慢火煮 20-30 分鐘。 

(2).取出被染物瀝乾，準備染色(若欲染出較深色，可將微

溼的被染物密封於拉鍊袋內數日,使媒染劑充份滲入纖

維內)。 

※重複使用的媒染劑，下次要再使用時，需再加入當次布重的 3

％的量 

※不再使用的醋酸銅因含重金屬，必須用木灰中和，濾除上層清

澈的水，等沉澱物乾燥後，用報紙包好丟入垃圾車。 
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步驟三:染色 

(使用不銹鋼的染缸及器具, 水質的硬度不可超過 300ppm) 

1.取適量染料：布重 3％-15％ 

2.預備染浴： 

(1)將染料溶於少許熱水並充分攪拌使染料完全溶解。 

(2)以至少 25:1(布重)的浴比與預先溶解的染料調合成染

浴。 

(3)染浴溫度(需全程維持溫度)：攝氏 85 度~90 度 

3.染布流程： 

(1)綁紮好的布放入清水中浸濕（浸透）後擰乾。 

(2)將布放入染液中（布與染液的浴比為 1：20~60，通常為

1：40）浸泡 5分鐘（染液最好先降溫到 40℃以下） 

(3)開小火 5分鐘後轉大火煮開再改小火持溫 20 分鐘（全程

約 30~40 分鐘），期間要不時攪拌。 

(4)熄火，將布拿出擰乾，攤開放入媒染劑中媒染 30 分鐘，

期間要一直攪拌。（布與媒染液的浴比為 1：15~30） 

(5)將布拿出擰乾，稍加清洗後擰乾，再次放入染液中再染

30 分鐘。 

(6)熄火靜置待染液降溫至 60℃左右取出被染物擰乾。 

(7)用漂洗方式將多餘的染料洗掉後脫水至半乾除綁（也可

全乾後再除綁）。 

(8)再次漂洗（可加洗碗精、中性洗劑）後，陰乾，低溫整

燙。 

※兩種染布流程： 

＊【前媒染】---媒染1小時－＞煮染半小時－＞清洗晾乾--- (媒

染劑可重複使用，再次使用時再加入當次染物重量的 3％） 

＊【間媒染】---煮染半小時－＞媒染半小時－＞煮染半小時－

＞清洗晾乾---（顏色比較牢固，但媒染劑不可重複使用，除

非再次染相同植物 

步驟四：皂洗 

皂洗：將被染物以 60℃的熱水溶入 4％布重(符合環保)的中性肥

皂，清洗 3分鐘 

※剛染完的布最好先放一段時間等顏色穩定後再用 
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第三章、研究方法 
此章節敘述本專題之研究流程、研究方法與 SWOT 分析等。 

 

第一節 研究流程 

此節主要說明本專題的研究流程如圖表 1 所示： 

 
圖表 1、研究流程圖 
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第二節 研究方法 

本專題研究方法如下： 

壹、 問卷調查(如附件一) 

一、您的性別為？  

 

如圖表 2 所示從這個部分

看來，本次問卷發放對象男女之

比率相等。 

圖表 2、性別分析圖  

二、您的年齡為？  

 

如圖表 3 所示發放的對象

有將近九成的人為16~25歲的年

輕人，僅有少數的比率為其他年

齡層。 

圖表 3、年齡分析圖  

三、您是否接觸過原住民工藝品？ (若選「否」則直接跳答第 6題) 

如圖表 4所示其中有將近

六成的民眾有接觸過原住民工

藝品。 

圖表 4、接觸過原住民工藝品分析圖  
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四、接續上題，您有接觸過那些原住民工藝品？(複選)  

 

如圖表 5 所示藝品部分依照比例排列分別為：串珠、手鍊、吊飾、

琉璃珠、服飾及鑰匙圈等等，以上皆為平常較為常見的工藝品。 

五、接續上題，接觸的管道有哪些？ 

如圖表 6所示接觸的管道

將近有五成的管道為原民風味

館，有兩成為網路，另有一成

五為親友介紹。 

圖表 6、接觸的管道分析圖  

六、你是否知道何謂天然植物染？  

如圖表 7所示由這個部分

可以看出來，僅有一半的民眾

有接觸過天然植物染。 

圖表 7、是否知道植物染分析圖  

圖
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、
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品
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七、你是否接觸過原住民槌染? (若選「否」則直接跳答第 9題) 

如圖表 8所示接觸過槌染

的民眾更是僅有約一成的人，

因此得知原住民槌染。 

圖表 8、是否接觸植物染分析圖 

八、接續上題，接觸的管道有哪些？ 

如圖表 9所示其中接觸的

管道並沒有比較特定的項目，

各個管道都算挺平均的。 

圖表 9、接觸的管道分析圖 

九、若產品使用天然原料是否增加您購買的意願？ 

如圖表 10 所示從這個部

分可以知道，現在消費者相當

注重天然無添加的產品。 

圖表 10、使用天然原料是否增加您購買的意願分析圖 
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十、若有機會您是否想深入了解原住民族槌染的涵義？(若選「否」則

直接跳答第 12 題) 

如圖表 11 所示其中有六

成多的民眾對於槌染是抱持著

有興趣的。 

圖表 11、是否想深入了解原住民族槌染分析圖 

十一、接續上題，如果得知槌染的涵義是否會增加您購買的意願？  

如圖表 12 所示由此可得

知消費者若對於產品資訊有一

定程度的了解的話，會提高其

購買意願。 

圖表 12、得知槌染的涵義是否會增加您購買的意願分析圖 

十二、您是否有意參與原住民手工藝品製作之相關體驗？ 

如圖表 13 所示其中有六

成多的民眾對於原住民手工藝

品製作體驗是抱持著有興趣

的。 

圖表 13、是否有意參與原住民手工藝品製作之相關體驗分析圖 
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十三、您是否有意參與原住民槌染之相關體驗？ 

如圖表 14 所示其中有將

近六成五的民眾對於原住民槌

染體驗是抱持著有興趣的。 

圖表 14、是否有意參與原住民槌染之相關體驗分析圖 

十四、若網站設有原住民族工藝品的網路商店，是否會增加您購買的意

願？  

如圖表 15 所示由這個部

分可以得知現在消費型態逐漸

轉變為網路購物，因此架設網

站對於產品的行銷與經營是十

分有幫助的。 

圖表 15、設有原住民族工藝品的網路商店，是否會增加您購買的意願分析圖 

十五、若網站設有客製化商品的服務，是否會增加您下單的意願？  

如圖表 16 所示由此得知

現在消費者對於個人專屬的客

製化商品，是十分有興趣的，

因此若能達成客製化服務，必

定能增加銷售業績。 

圖表 16、網站設有客製化商品的服務，是否會增加您下單的意願分析圖 
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第三節 SWOT 分析 

此節主要針對本專題進行 SWOT 分析評估如表格 1 所示： 

表格 1、SWOT 分析表 

S 優勢 W 劣勢 

 作品獨一性，無法再製。 

 植物原汁，純天然原料，健康、

無毒、無汙染。 

 據有強烈的原住民風格。 

 運用個人美學展現創意。 

 結合網路行銷呈現原住民族的

工藝品。 

 結合歷史文化呈現原住民歷

史，使消費者了解其意義。 

 植物具有季節性。 

 植物染全手工製作，較耗費時

間。 

 網站行銷各原住民族工藝品的

比例不平均。 

 

O 機會 T 威脅 

 人們喜歡獨特性商品。 

 現今社會對不同文化的接受度

高。 

 與政府合作，推廣更多不同族群

的文化。 

 與更多商家合作，行銷更多元的

文創藝品。 

 普遍民眾不了解植物染這項技

術。 

 原住民族文化受到其他外來文

化衝擊。 
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第四章、系統規劃與設計 
此章節敘述本專題之系統功能、系統特色、使用對象、使用環境、開發工具、

系統平台架構、系統畫面。 

 

第一節 系統功能 

此節主要說明系統功能分為下列四項： 

壹、 最新消息 

內嵌「原織創意 Milahci」Facebook 粉絲專頁動態頁面，讓店家

可以藉由發佈 Facebook 動態，來更新網站最新消息，也讓消費者可以

即時掌握第一手的消息。 

貳、 相關內容介紹 

藉由「工作坊概覽」、「關於植物染」及「服務項目」等頁面，介

紹原織圓夢工作坊的品牌故事、天然植物染的介紹、服務項目及商品等

等，讓消費者可以更加瞭解原織圓夢工作坊。 

參、 相關報導 

網路及媒體上的報導非常多，為了讓更多人能夠看到原織在各地

方的表現以及讓消費者更加了解天然植物染，故增設此頁面以推廣原住

民文化。 

肆、 線上購物 

由於之前原織的商品只有在實體商店販賣，並無建立網路商店銷

售商品，故我們利用網頁設計等相關技術，為其建立一個網路行銷平

台，讓商家可以很方便的利用此功能將其商品放置到網路商店上，也藉

此提供消費者一個線上購物的管道可以更方便瀏覽及購買自己喜愛的

商品。 
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第二節 系統特色 

本節將系統特色分以下二項： 

壹、 結合 Facebook 

利用現代人對於 Facebook 的使用率高，故特別將 Facebook 應用

到網站上，將首頁最新消息嵌入店家 Facebook 粉絲專頁動態頁面，讓

店家在 Facebook 發佈貼文的同時可以進行網頁更新，減少更新資料的

操作動作。另外亦會嵌入 Facebook 留言 API，讓使用者可在網頁內留

言並同時發佈於使用者的動態頁。 

 

貳、 店家特色頁籤 

每頁底部都有的頁籤，強調店家的服務內容及項目，讓人更容易

看到並增加使用者印象，也能透過增加底部頁籤讓使用者更方便點擊。 

 

第三節 使用對象 

本研究專題規畫的使用對象為經常使用網際網路的人們，不分年齡男女

老少皆可適用，希望藉由此網站能夠讓現代長期使用電腦的人們更進一步簡

單地了解原住民族的文化，並且在網站上販賣原住民工藝商品，將原住民族

的工藝精神繼續傳承下去，並將原住民族的工藝品轉為商業化，不但使原住

民族多了一筆收入，更保障了原住民族的生計。 

 

第四節 使用環境 

此節主要介紹使用者上網所需要的基本規格。 

使用者在一般桌上型電腦或筆記型電腦上網所建議的基本規格(如表格 2) 

表格 2、電腦使用環境建議規格 

設備 建議配備 

處理器 Intel(R) Core(TM)2 CPU @ 2.0GHz 

記憶體 2.00GB 

硬碟 150G 以上 

作業系統 Windows 7 

顯示卡 256MB 以上 

音效卡 16bit 音效卡 

網路 56kbps 數據機以上 

軟體 Internet Explorer、Adobe Flash 

週邊設備 鍵盤、滑鼠、光碟機、喇叭 
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第五節 開發工具 

本專題製作所使用的開發軟體與硬體： 

軟體部份 

 程式語言：HTML、CSS、PHP、JavaScript、jQuery、ActionScript 3.0 

 開發工具：Dreamweaver CS6、Flash CS6 

 資料庫：MySQL 

 文書處理：Microsoft Office 2010 

 美工處理：Illustrator CS6、Photoshop CS6 

 瀏覽器：Internet Explorer、Google Chrome、Mozilla Firefox 

 作業系統：Windows 7 

 

硬體部份 

 中央處理器：Intel Core i7 2600 3.4Ghz 

 記憶體：DDR3 DDR SDRAM 4GB*2 

 硬碟：SATA 500G 

 顯示卡：內建顯示卡 

 作業系統：Windows 7 

 

第六節 系統平台架構 

下列為本專題系統平台架構。本專題網站首頁架構為最新消息、工作坊概

覽、關於植物染、服務項目、銷售地點、相關報導、線上購物與相關網站連結如

圖表 17。 

 

 
圖表 17、系統平台架構 
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第七節 系統畫面 

此章節系統畫面如下：  

 

最新消息(首頁)如圖表 18： 

 

圖表 18、系統畫面-最新消息(首頁) 
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內頁 1：工作坊概覽、關於植物染如圖表 19 

 
圖表 19、系統畫面-內頁 1 
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內頁 2：服務項目如圖表 20 

 
圖表 21、系統畫面-內頁 2 
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內頁 3：文創商品如圖表 21 

 
圖表 21、系統畫面-內頁 3 



34 

內頁 4：銷售地點如圖表 22 

圖表 22、系統畫面-內頁 4 
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內頁 5：相關報導如圖表 23 

 

圖表 23、系統畫面-內頁 5 
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內頁 6：相關報導、特色頁籤點擊後以燈箱效果呈現內容如圖表 24 

 
 

圖表 24、系統畫面-內頁 6 

 



37 

內頁 7：線上購物如圖表 25 

 

圖表 25、系統畫面-購物 1 
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內頁 8：線上購物如圖表 26 

圖表 26、系統畫面-購物 2 
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內頁 9：購物車明細如圖表 27 

 

圖表 27、系統畫面-購物 3 
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內頁 10：會員註冊如圖表 28 

圖表 28、系統畫面-會員 1 
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內頁 11：會員登入如圖表 29 

 
圖表 29、系統畫面-會員 2 
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後台 1：管理員登入如圖表 30 

 

圖表 30、系統畫面-後台 1 
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後台 2：如圖表 31 

 
圖表 31、系統畫面-後台 2 
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後台 3：如圖表 32 

圖表 32、系統畫面-後台 3 
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後台 3：如圖表 33 

 

 

圖表 33、系統畫面-後台 4 
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後台 3：如圖表 34 

圖表 34、系統畫面-後台 5 
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後台 3：如圖表 35 

 

 
 

圖表 35、系統畫面-後台 6 
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第五章、結論與未來發展 
此章節敘述本專題之研究效益與研究限制等。 

 

第一節 研究效益 

本研究的效益可分成下列兩項： 

壹、 研究效益－系統效益 

網站上沒有時間和空間限制，網路無國界，它的距離可以延伸至世

界各地每一個網路能到達的地方，無論網路有多遠就可到多遠。利用互

聯網站從事市場行銷活動遠比過去只能靠人工進行銷售或傳統銷售所

不能達到的市場，網路行銷更能為企業創造更多新的無限市場機會。 

 

貳、 研究效益－行銷效益 

在網站中有架設原住民工藝品區；介紹原住民工藝品其包含的意義

與可搭配的多樣化選擇，可達成網路行銷的效果。 

 

第二節 研究限制 

在本研究中我們可能會面臨到的研究限制分為下列兩項： 

時間限制：由於研究的範圍太廣大，而且研究時間有限，所以網站的架

設與資料會有不足的地方。 

資源限制：國外遊客雖多，但分散地廣，所以問卷發放有一定的難度。 
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第六章、分工執掌與進度表 

此章節敘述本專題分工執掌與進度表等。 

第一節 分工執掌 

本專題製作的分工執掌如表格 3 所示： 

表格 3、分工執掌表 

工作項目 
工作成員 

方士逸 黃俊瑋 莊承翰 張育弘 

專案文獻   

工作分配 

軟硬體籌備  

軟體研究  

討論系統架構     

系統分析  

網站內容編輯   

前台網頁介面功能  

後台管理者資料庫  

網頁設計  

網站整合  

網站測試維護     

撰寫書面資料   

書面資料修改定案   

書面資料總結    
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第二節 進度表 

本專題製作的工作進度如表格 4 所示： 

表格 4、系統開發進度表 
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附錄 
原織圓夢工作坊 問卷調查 

您好！ 

我們是致理科技大學 資訊管理系的學生 目前正在進行畢業專題的製作，

首先非常感謝您能撥點寶貴的時間來填寫我們的問卷，希望借助您的回饋讓我

們更了解消費者的趨勢，協助本研究順利完成。 

致理科技大學 資訊管理系三年 B 班 方士逸、黃俊瑋、莊承翰、張育弘 

1. 您的性別為？

□ 男

□ 女

2. 您的年齡為？

□ 16 歲以下

□ 16 到 25 歲

□ 26 到 35 歲

□ 36 到 45 歲

□ 45 歲以上

3. 您是否接觸過原住民工藝品？ (若選「否」則直接跳答第 6題)

□ 是

□ 否

4. 接續上題，您有接觸過那些原住民工藝品？(複選)

□ 串珠

□ 琉璃珠

□ 陶壺

□ 手鍊

□ 石板項鍊

□ 山猪包

□ 酒衣袋

□ 服飾

□ 吊飾

□ 鑰匙圈

□ 胸針

□ 胸章

□ 馬克杯

□ 其他：

5. 接續上題，接觸的管道有哪些？(複選)

□ 網路

□ 廣告

□ 原民館

□ 親友介紹

□ 其他：
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6. 你是否知道何謂天然植物染？

□ 是

□ 否

7. 你是否接觸過原住民槌染? (若選「否」則直接跳答第 9題)

□ 是

□ 否

8. 接續上題，接觸的管道有哪些？(複選)

□ 網路

□ 廣告

□ 原民風味館

□ 親友介紹

□ 其他：

9. 若產品使用天然原料是否增加您購買的意願？

□ 是

□ 否

10. 若有機會您是否想深入了解原住民族槌染的涵義？(若選「否」則直接跳答

第 12 題) 

□ 是

□ 否

11. 接續上題，如果得知槌染的涵義是否會增加您購買的意願？

□ 是

□ 否

12. 您是否有意參與原住民手工藝品製作之相關體驗？

□ 是

□ 否

13. 您是否有意參與原住民槌染之相關體驗？

□ 是

□ 否

14. 若網站設有原住民族工藝品的網路商店，是否會增加您購買的意願？

□ 是

□ 否

15. 若網站設有客製化商品的服務，是否會增加您下單的意願？

□ 是

□ 否



致理科技大學 

資 訊 管 理 系 

系統規劃書 

原織圓夢工作坊 

學生：方士逸(10110207) 

 黃俊瑋(10110208) 

 莊承翰(10110220) 

 張育弘(10110271) 

指導老師：王德華 老師 

中華民國 104 年 6 月 



【專題執行計畫表】 
組 名 原織圓夢工作坊 

組

員

班      級 學      號 姓      名 

資三 B 10110207 方士逸 (組長) 

資三 B 10110208 黃俊瑋 

資三 B 10110220 莊承翰 

資三 B 10110271 張育弘 

擬
選
定
之
開
發
單
位

名 稱 原織圓夢工作坊 

負 責 人 李政鴻 聯 絡 人 李政鴻 

電 話 02-2255-1860 電 話 0972-727887 0922-005-472 

地 址 新北市板橋區文化路一段 421 巷 11 弄 5 號 

業務描述 
原住民文化為讓生活多彩多姿，仰賴自然，植物是最常運用的材料之一。槌染
讓植物原汁原型生動構圖，以「原民」作為基礎，「創新」作為概念，「現代」
作為目標體驗，進而設計一系列的文創產品與相關體驗 DIY 活動，達到『現
代原民創新』的目標，將原民文化在台灣這塊土地上發揚光大。 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

資訊專案系統功能描述 
經由網站的一些處理過程來加深一般社會大眾對原住民族的印象，提供一個交流的平
台，也提升產品設計的質感。得以讓大家更了解原住民族的文化與工藝，使我們所架
設的網站能真正做到推廣工藝品的效果。 

指導老師 
簽 名 

日 期 年     月    日 

備 註 

表 1.1.1 



【軟體規模預估表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

軟體規模預估 

資料 

網頁資訊成長預估 網站內容每月更新 

系統內容估計 內容每月增加 512KB-1G 

軟體 

網頁軟體資料量預估 網站軟體資料大約 60MB 

系統軟體資料量預計 系統軟體資料大約 200MB 

表 1.1.2 



【 WBS 表 】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

WBS 表 

以下為專案的 WBS 圖（工作分解圖），本系統計畫內容將分成「專案

起草」、「需求分析」、「網站規劃」、「系統分析」「網頁設計」、「導入上線」、

「網路行銷」並使用維護，系統計劃書如下： 

原織圓夢工作坊

專案起草 需求分析 網站規劃 系統分析 網頁設計 系統導入 網路行銷

計畫內容從專案起草開始，我們將會進行需求調查分析、評估可行

性分析及架構規劃等相關資料，並分配組員工作；之後與客戶進行相關

事項確認；接下來進行系統分析設計、網頁設計整合；最後導入上線。 

表 1.1.3 



【專題成員指派表】 
組 名 原織圓夢工作坊 

(組長) 
方士逸 

班級 資三 B 優 
點 

善良 謙虛 
學號 10110207 負責任 熱於助人 
電話 0909036398 缺 

點 

沒毅力 沒自信 
e-mail 10110207@mail.chihlee.edu.tw 健忘 懶惰 
喜歡科目 雲端運算安全 討厭科目 英文 

黃俊瑋 

班級 資三 B 優 
點 

準時 善良 
學號 10110208 熱於助人 負責任 
電話 0935083966 缺 

點 

易被情緒影響 意氣用事 
e-mail 10110208@mail.chihlee.edu.tw 健忘 愛開玩笑 
喜歡科目 程式設計 討厭科目 資料結構 

莊承翰 

班級 資三 B 優 
點 

樂觀 不拘小節 
學號 10110220 敏銳 勇敢 
電話 0938702752 缺 

點 

沒毅力 沒自信 
e-mail 10110220@mail.chihlee.edu.tw 健忘 愛開玩笑 
喜歡科目 國文 討厭科目 數學 

張育弘 

班級 資三 B 優 
點 

善於表達 勇氣十足 
學號 10110271 善於溝通 不拘小節 
電話 0982484800 缺 

點 

易被情緒影響 意氣用事 
e-mail 10110271@mail.chihlee.edu.tw 沒毅力 健忘 
喜歡科目 英文 討厭科目 程式設計 

姓名 班級 優 
點 學號 

電話 缺 
點 e-mail 

喜歡科目 討厭科目 

備 註 

表 1.2.1 



【專題工作進度表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

主 要 
編 號 

主 要 工 作 項 目 
預 定 
完 成 日 

實 際 
完 成 日 

1 專案文獻 2014/09 2014/10/02 

2 工作分配 2014/09 2014/10/09 

3 軟硬體籌備 2014/11 2014/11/06 

4 軟體研究 2014/12 2014/12/04 

5 討論系統架構 2014/12 2014/12/11 

6 系統分析 2015/01 2015/01/15 

7 內容編輯 2015/02 2015/02/12 

8 程式設計 2015/03 2015/03/12 

9 程式美工 2015/03 2015/03/26 

10 資料庫 2015/04 2015/04/09 

11 程式整合 2015/04 2015/04/23 

12 程式→資料庫 2015/05 2015/05/07 

13 系統文件 2015/05 2015/05/21 

14 導入、上線 2015/06 2015/05/28 

表 1.2.1 



【專題工作分配表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

主 要 
編 號 

主 要 工 作 項 目 

主要成員姓名 機動成員姓名 總
時
數 

方
士
逸

黃
俊
瑋

莊
承
翰

張
育
弘

方
士
逸

黃
俊
瑋

莊
承
翰

張
育
弘

1 專案文獻   3 

2 工作分配   1 

3 軟硬體籌備   3 

4 軟體研究   3 

5 討論系統架構   2 

6 系統分析   3 

7 內容編輯   2 

8 程式設計   3 

9 程式美工   3 

10 資料庫   2 

11 程式整合   2 

12 程式→資料庫   2 

13 導入、上線   3 

表 1.2.1 請打 請打 



【專題個人日程表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

成 員 
姓 名 

方士逸 
工 作 
日 程 

2014 年 09 月 01 日 --- 2015 年 05 月 30 日 

細 部 
編 號 

細 部 工 作 項 目 描 述 
工作 
時數 

起始日 完成日 

1 專案文獻 3 年  月  日 年  月  日 

2 工作分配 1 2014/09 2014/10/09 

3 軟硬體籌備 3 2014/11 2014/11/06 

4 軟體研究 3 2014/12 2014/12/04 

5 內容編輯 2 2015/02 2015/02/12 

6 程式整合 2 2015/04 2015/04/23 

7 導入、上線 3 2015/06 2015/05/28 

8 

9 

10 

表 1.2.1 



【專題個人日程表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

成 員 
姓 名 

黃俊瑋 
工 作 
日 程 

2014 年 09 月 01 日 --- 2015 年 05 月 30 日 

細 部 
編 號 

細 部 工 作 項 目 描 述 
工作 
時數 

起始日 完成日 

1 專案文獻 3 年  月  日 年  月  日 

2 程式設計 3 2014/09 2014/10/02 

3 程式美工 3 2015/03 2015/03/12 

4 資料庫 2 2015/04 2015/04/09 

5 程式整合 2 2015/04 2015/04/23 

6 程式→ 資料庫 2 2015/05 2015/05/07 

7 導入、上線 3 2015/06 2015/05/28 

8 

9 

10 

表 1.2.1 



【專題個人日程表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

成 員 
姓 名 

莊承翰 
工 作 
日 程 

2014 年 09 月 01 日 --- 2015 年 05 月 30 日 

細 部 
編 號 

細 部 工 作 項 目 描 述 
工作 
時數 

起始日 完成日 

1 工作分配 1 年  月  日 年  月  日 

2 軟硬體籌備 3 2014/11 2014/11/06 

3 討論系統架構 2 2014/12 2014/12/11 

4 系統分析 3 2015/01 2015/01/15 

5 內容編輯 2 2015/02 2015/02/12 

6 資料庫 2 2015/04 2015/04/09 

7 

8 

9 

10 

表 1.2.1 



【專題個人日程表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

成 員 
姓 名 

張育弘 
工 作 
日 程 

2014 年 09 月 01 日 --- 2015 年 05 月 30 日 

細 部 
編 號 

細 部 工 作 項 目 描 述 
工作 
時數 

起始日 完成日 

1 軟體研究 3 年  月  日 年  月  日 

2 討論系統架構 2 2014/12 2014/12/11 

3 系統分析 3 2015/01 2015/01/15 

4 程式設計 3 2015/03 2015/03/12 

5 程式美工 3 2015/03 2015/03/26 

6 程式→ 資料庫 2 2015/05 2015/05/07 

7 

8 

9 

10 

表 1.2.1 



【專題度量計畫表(資源分配說明)】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

本專題度量計畫表包含 ‘PERT 圖’與‘GANTT 圖’。 

章節 工作項目 
工作成員 

方士逸 黃俊瑋 莊承翰 張育弘 

1 網站規劃分析 

1.1 專案文獻   

1.2 工作分配   

1.3 軟硬體籌備   

1.4 軟體研究   

1.5 討論系統架構   

1.6 系統分析   

2 網站設計實
 

2.1 網站內容編輯   

2.2 前臺網頁介面功能   

2.3 後臺管理者資料庫   

2.4 網頁Flash設計   

2.5 網站整合   

3 網站測試維護 

3.1 網站測試維護     

4 專題資料整理 

4.1 撰寫書面資料   

4.2 書面資料修改定案   

4.3 書面資料總結  

表 1.2.2 



【PERT 圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

PERT 圖 

專案文獻 工作分配 軟硬體籌備 

6W 0W → 2W 0W → 3W 0W 

2014/9/4 2014/10/16 2014/9/4 2014/9/18 2014/9/25 2014/10/16 

軟體研究 討論系統架構 系統分析 

4W 0W → 4W 0W → 4W 0W 

2014/10/16 2014/11/13 2014/11/13 2014/12/11 2014/12/11 2015/1/8 

內容編輯 程式設計 程式美工 


W 0W → 5W 0W → 5W 0W 

2015/1/8 2015/2/5 2015/2/5 2015/3/12 2015/2/5 2015/3/12 

資料庫 程式整合 程式→ 資料庫 

5W 0W → 5W 0W → 4W 0W 

2015/3/12 2015/4/16 2015/3/12 2015/4/16 2015/4/16 2015/5/14 

系統文件 

22W 0W 

2014/11/13 2015/4/16 

表 1.2.2 



【GANTT 圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

GANTT 圖 

表 1.2.2 



【風險管制計畫表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

項次 預期風險項目 應變計畫 

1 天災 利用網路平台連繫，了解組員狀況 

2 
完成時間 

無法趕上進度 
視情況調整所需要的功能項目 

3 電腦故障，中毒 準備備援設備及備份計畫 

4 
研究開發人員 

技術經驗不足 
詢問指導老師、上網搜尋相關實作加以應用 

5 組員不合 請雙方各自冷靜，再介入協調 

6 與客戶理念相異 隨時與客戶確認所需求之功能事項 

表 1.3.1 



【需求規格表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

本需求規格表包含‘軟硬體設備需求’、‘部署圖’與‘系統功能目標’。 

表 1.3.2 



【軟硬體設備需求】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

軟體部份 
 程式語言：HTML、CSS、PHP、JavaScript、jQuery、ActionScript 3.0 

 開發工具：Dreamweaver CS6、Flash CS6 

 資料庫：MySQL 

 文書處理：Microsoft Office 2010 

 美工處理：Illustrator CS6、Photoshop CS6 

 瀏覽器：Internet Explorer、Google Chrome、Mozilla Firefox 

 作業系統：Windows 7 

 

硬體部份 
CPU       Intel Core i5-3210M 

記憶體    4G 

硬碟      500G 

作業系統  Windows7 

表 1.3.2 



【部署圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

部署圖 
 

<<Processor>>

伺服器

Deploys

廠商資料.exe

訂單資料.exe
system.exe
master.exe

<<Processor>>

Proxy伺服器

Deploys

使用者資料.exe

訂單紀錄.exe

產品資料.exe

資訊站

主控台

表 1.3.2 



【系統功能目標】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

系統功能目標 
 

一、最新消息 
內嵌「原織創意 Milahci」Facebook 粉絲專頁動態頁面，讓店家可以藉由發佈

Facebook動態，來更新網站最新消息，也讓消費者可以即時掌握第一手的消息。 

 

二、相關內容介紹 
藉由「工作坊概覽」、「關於植物染」及「服務項目」等頁面，介紹原織圓夢工作坊的

品牌故事、天然植物染的介紹、服務項目及商品等等，讓消費者可以更加瞭解原織圓夢工

作坊。 

 

三、相關報導 
網路及媒體上的報導非常多，為了讓更多人能夠看到原織在各地方的表現以及讓消費

者更加了解天然植物染，故增設此頁面以推廣原住民文化。 

 

四、線上購物 
由於之前原織的商品只有在實體商店販賣，並無建立網路商店銷售商品，故我們利用

網頁設計等相關技術，為其建立一個網路行銷平台，讓商家可以很方便的利用此功能將其

商品放置到網路商店上，也藉此提供消費者一個線上購物的管道可以更方便瀏覽及購買自

己喜愛的商品。 

 

表 1.3.2 



【系統設計表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 
本系統設計表包含‘使用個案圖’、‘藍  圖’與‘資料詞彙’。 

表 1.3.3 



【使用個案圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

使用個案圖 
 

 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
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【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 

表 1.3.3 



【藍  圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

藍圖 
 

產品類別 

編號 欄位名稱 形態 範例 

A 產品類別代號 Varchar(10) P0101001 

B 產品類別名稱 NVarchar(10) 山豬包 

C 產品說明 Nvarchar(50) 
咖啡色手工山豬

包 

D 照片 Image 山豬包 01.jpg 

 

產品資料 
編號 欄位名稱 形態 範例 

A 產品代號 Varchar(10) P0101001 

B 產品名稱 Nvarchar(20) 山豬包 

C 產品類別代號 Varchar(10) G001 

D 單價 Int 200 

E 庫存量 Int 1 

F 單位 Nvarchar(10) 個 

G 製造日期 Datetime 2014/04/01 
 

表 1.3.3 



【資料詞彙】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

資料詞彙 

會員資料 
編號 欄位名稱 形態 範例

A 會員代號 Varchar(10) C00001 

B 姓名 Nvarchar(20) 張育弘 

C 性別 char(1) M 

D 生日 Datetime 1993/08/30 

E 電話 Varchar(20) 0982-484-810 

F email Varchar(30) Zha71@gmail.com 

G 郵遞區號 Int 221 

H 城市 Nvarchar(10) 新北市 

I 地區 Nvarchar(10) 汐止區 

J 地址 Nvarchar(30) 大同路 2 段 

表 1.3.3 



【資料詞彙】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 06 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

資料詞彙 
 

訂單資料 
編號 欄位名稱 形態 範例 

A 訂單代號 Varchar(10) OD0101001 

B 會員代號 Varchar(10) C00001 

C 訂單日期 Datetime 2015/01/01 

D 到貨日期 Datetime 2015/01/02 

E 寄貨日期 Datetime 2015/01/02 

F 寄貨方式 Varchar(10) 宅急便 

G 運送費用 Int 80 

H 運送郵遞區號 Int 221 

I 運送城市 Nvarchar(10) 新北市 

J 運送地區 Nvarchar(10) 汐止區 

K 運送地址 Nvarchar(30) 大同路二段 
 

訂單細目資料 
編號 欄位名稱 形態 範例 

A 訂單代號 Varchar(10) OD0101001 

B 產品代號 Varchar(10) P0101001 

C 單價 Int 200 

D 數量 Int 1 
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【需求訪談計畫表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

需求訪談計畫 
Q1：對於網站的基礎架構要有那些需求? 

Q2：一般商品製作的流程大概是怎樣的呢? 

Q3：線上訂購的付費方式要有哪幾種呢? 

Q4：對於購物車架構有想要用什麼方式去呈現嗎? 

Q5：最後對於網站是否覺得有需要建立會員機制?要如何進行? 
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【需求訪談記錄表】 

組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015年 01月 07 日 

專 題 

名 稱 
原織圓夢工作坊 

Q1：對於網站的基礎架構要有那些需求? 

A1：首先網站要有幾個頁面介紹原織創意的源起、公司簡介以及原住民槌染文化

等等，另外也要可以更新最新的活動消息，而銷售功能除了購物車架構之外，也希

望能增加客製化訂製的服務，讓消費者能在這裡找到屬於自己的個性化商品，另外

網站整體的主題則希望朝「自然」、「森林系」及「原住民象徵」這幾個方向去設計。 

Q2：一般商品製作的流程大概是怎樣的呢? 

A2：一般的製作流程是先選好要進行生染的葉子再把它槌染到布上面，之後將槌

染完成的布送到加工的廠商那進行後續商品的製作。 

Q3：線上訂購的付費方式要有哪幾種呢? 

A3：付費方式除了基本的信用卡及轉帳之外，也可以使用 paypal 這個線上交易平

台來進行繳費，而商品在訂製之前需先支付約三至五成的費用作為訂金。 

Q4：對於購物車架構有想要用什麼方式去呈現嗎? 

A4：因為每樣商品成品都不太一樣，因此希望型錄是「一個產品一格」，而類別的

分類可以依照產品包款作為主要分類，若有需要可以再增加一些條件搜尋的部分，

另外也希望可以建立一個簡易的後台系統，方便我可以即時更新商品及下架。 

Q5：最後對於網站是否覺得有需要建立會員機制?要如何進行? 

A5：需要，但僅需讓顧客填寫簡易的基本資料(帳號、密碼、姓名、電話、mail以

及勾選同意規定事項)，並完成信箱或是手機的認證即可完成註冊，帳號的部分可以

直接使用mail作為帳號，可以減少另外設定帳號的步驟，讓較年長的客群也可很容

易的註冊，另外若帳號密碼若遺失可使用寄發驗證信或簡訊的方式去重新設定。 
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【客戶需求清單表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

客戶需求清單 
 

1. 製作網站介紹，其中包括工作坊概覽、關於植物染、服務項目、銷售地點、相關
報導、線上購物。 
 

2. 除了基本的連絡我們，另可增設顧客與廠商互動的平台，可於平台上詢問任何有
關產品之流程。 
 

3. 網站介紹之工作坊概覽簡介需包含公司概覽、品牌故事、合作對象、未來展望、
歷史紀錄。 
 

4. 網站介紹之關於植物染需包含植物染與原住民的邂逅、植物生染與槌染、植物染
創意作品。 
 

5. 網站介紹之服務項目需包含原住民文創商品、植物槌染 DIY 體驗。 
 

6. 網站介紹之銷售地點需包含板橋店、原民館、松菸誠品、機場航廈、。 
 

7. 網站介紹之線上購物需包含商品介紹、購物車、訂單查詢。 
 

8. 網站介紹需美化，並適時加入活動圖片。 
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【客戶提供資料表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

客戶提供資料 
原 織 創 意 有 限 公 司 

新北市板橋區文化路一段 421 巷 11 弄 5 號 
 訂   購   單 電話:02-86845366 

種 類 料     號 數 量 單   價 金     額 備        註 
      
      
      
      
      
      
      
      
      
      
 
 
 
 
 
 
 

年   月   日  
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【客戶資料調查表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

開
發
單
位
資
料

名 稱 原織創意有限公司 

負 責 人 李政鴻 聯 絡 人 李政鴻 e-mail 

電 話 0972727887 電 話 0222551860 

地 址 新北市板橋區文化路一段 421 巷 11 弄 5 號 

客戶簡介 

原織圓夢工作坊靈魂三姊妹，吳玉綢、吳阿妹、吳阿金，是花蓮海岸山脈壽豐
鄉的阿美族原住民，擔憂原民文化日漸淡忘，運用傳統技藝在花蓮學校與教會推
廣，身為晚輩的我們也將所長投入這即將被失傳的種種回憶，藉由傳承讓傳統與現
代結合，開創了原織創意有限公司，讓我們永不代謝的將傳統能夠流傳下去。 
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客戶擬電腦化作業之現行作業流程 

表 2.1.4 



客戶建立電腦化系統作業之目的 
 

在許多文化中，從台灣原住民族的陶藝、服飾、手工藝…等物質表現上可以看
得出來，他們有極高的成就，但在現今這個多元文化的時代中，充滿著太多形形色
色的藝術與創意，原住民族的文創藝品卻是屬於劣勢且不太被了解的。因此，我們
該如何整體重建原住民社區文化及維護屬於台灣本島族群之多元並存傳統與特殊
藝術風格，進而結合網際網路與網路行銷的力量，推廣原住民族的文化與文創藝品。 

 
一 推廣文化： 

推廣原住民手工藝品，並讓大家了解其內在涵義、原住民族的歷史、文
化與其所包含的民族意識，以網站為媒介，讓原住民族的手工藝技術能夠永
遠流傳下去。 

 
二 擴展網路客源： 

架設網站並搭配網路行銷手法來增加網路訂單量，以網路商店結合購物
車等互動性來設計網站，借助網路差異化的發展將是有效的規則之一。 
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【業務相關名詞解釋表】 

組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

業務相關名詞 

 

一、 原住民族 

是指漢人移居台灣前最早抵達台灣定居的族群、原住民。經台灣政府認定的原住民族有：

阿美族、泰雅族、排灣族、布農族、卑南族、魯凱族、鄒族、賽夏族、雅美族、邵族、噶瑪蘭

族、太魯閣族、撒奇萊雅族、賽德克族、拉阿魯哇族、卡那卡那富族等十六族。 

 

二、 工藝 

Chimin(2014) 指出制定工藝的原則是：技術上的先進和經濟上的合理。由於不同的工廠

的設備生產能力、精度以及工人熟練程度等因素都大不相同，所以對於同一種產品而言，不同

的工廠制定的工藝可能是不同的；甚至同一個工廠在不同的時期做的工藝也可能不同。這種不

確定性和不唯一性，和現代工業的其他元素有較大的不同，所以有人將工藝解釋為「做工的藝

術」。 

 

三、 網路行銷 

Liangent-bot(2014)指出網路行銷廣義的定義是一種利用網際網路的行銷型態。網際網路

為行銷帶來了許多獨特的便利，如低成本傳播資訊與媒體到寰宇觀眾手中。換言之，只要行銷

活動的某個任務透過網 路達成就可以算是網路行銷。 
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【活動圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

活動圖 
 

顯示
最新消息

顯示
關於植物染

顯示
工作坊概覽

顯示
服務項目

顯示
銷售地點

顯示
相關報導

選擇
付費方式

送出
訂單完成

[進入系統 ]

[顯示相關報導 ]

[顯示銷售地點 ]

[顯示服務項目 ]

[顯示關於植物染 ]

[顯示工作坊概覽 ]

[進行登入畫面 ] 讀取
客戶登入

顯示
產品畫面

放入
購物車

顯示
購物車

[進行產品購買 ] [放入購物車 ]

[顯示購物車 ]

[顯示付費方式 ]

[送出表單 ]            

[結束系統 ]            
[結束系統 ]            
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【資料流程設計表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

在資料流程設計表中，將包含 ‘類別圖’、‘物件圖’、‘循序圖’與‘溝通圖’。 
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【類別圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

類別圖 
 

讀取產品畫面()

顯示產品畫面()

寫入購物作業()

<<entity>>

產品資料

產品代號
產品名稱
單價
數量
價格

<<control>>

顯示

載入客戶資料()

載入產品資料()

顯示產品資料()

<<entity>>

客戶基本資料

姓名
電話
地址
Email

購物

讀取客戶資料()

寫入客戶資料()

顯示登入有效()

顯示購物紀錄()
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【物件圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

物件圖 

表 2.2.3 



【循序圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

循序圖 
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【循序圖--使用個案訊息與操作表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 案 

名 稱 
原織圓夢工作坊 

循序圖--使用個案之訊息與操作表 
 

項目 
使用個案描述 

(事件條列式) 

啟動類別 

(呼叫物件)

訊息 

(操作) 

接收類別 

(接受物件) 
備註 

1 系統+載入+產品資料 系統 載入產品資料 產品資料表  

2 系統+讀取+產品資料 系統 讀取產品資料 產品資料表  

3 系統+顯示+購買畫面 系統 顯示購買畫面 訂單資料表  

4 系統+讀取+客戶資料 系統 讀取客戶資料 客戶資料表  

5 客戶+寫入+客戶資料 客戶 寫入客戶資料 客戶資料表  

6 系統+顯示+登入資料 系統 顯示登入資料 客戶資料表  

7 系統+顯示+購買紀錄 系統 顯示購買紀錄 客戶資料表  

8 客戶+寫入+訂單資料 客戶 寫入訂單資料 訂單資料表  

9 系統+累計+訂單資料 系統 累計訂單資料 訂單資料表  

10 系統+顯示+購買紀錄 系統 顯示購買紀錄 客戶資料表  
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【溝通圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 01 月 07 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

溝通圖 

客戶

Application
Core

客戶資料 UI

廠商資料 UI

產品資料 UI

1:載
入產

品資
料()

2:讀取產品資訊畫面
()

3:顯示購買畫面
()

4:讀取客戶資料() 5:寫入客戶資料()

6:顯示登入有效()

7:顯示購買紀錄
() 8:寫

入訂
單作

業()

9:累
計訂

單資
料()

10:顯
示購

買畫
面()

11:顯
示購

買紀
錄()
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【資料庫文件表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
資料表對應表 

編號 資料名稱 檔案名稱 

1 helper 說明資料表 

2 news 新聞資料表 

3 付款取貨資料 付款取貨資料表 

4 幻燈片資料表 幻燈片資料表 

5 會員資料 會員資料表 

6 產品總類別 產品總類別資料表 

7 產品資料 產品資料表 

8 產品類別 產品類別資料表 

9 留言 留言資料表 

10 管理員資料 管理員資料表 

11 訂單細目資料 訂單細目資料表 

12 訂單資料 訂單資料表 

13 頁籤文章分類 頁籤文章分類資料表 
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【檔案清單】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

編 號 檔案名稱 檔 案 用 途 對照物件名稱 
參考 
頁數 

1 說明資料表 

常見問題、付款/取貨說明 
表單 

  

報表 
  

2 新聞資料表 

展示文創相關新聞報導 
表單 

  

報表 
  

3 
付款取貨 
資料表 

儲存付款/宅配/取貨方式 
表單 

  

報表 
  

4 
幻燈片 
資料表 

儲存首頁幻燈片之照片 
表單 

  

報表 
  

5 會員資料表 

儲存會員代號、密碼、姓名、
性別、生日、手機、email、地
址等..資訊 

表單 
  

報表 
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【檔案清單】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

編 號 檔案名稱 檔 案 用 途 對照物件名稱 
參考 
頁數 

6 
產品總類別
資料表 

儲存產品總類別名稱 
表單 

  

報表 
  

7 產品資料表 

儲存產品名稱、代號、摘要、
說明、照片、單價、尺寸、日
期等..資訊 

表單 
  

報表 
  

8 
產品類別 
資料表 

儲存產品類別、說明、照片、
單價等..資訊 

表單 
  

報表 
  

9 留言資料表 

儲存使用者留言資訊 
表單 

  

報表 
  

10 
管理員 
資料表 

儲存管理員代號、帳號、密碼、
姓名、email 等..資訊 表單 

  

報表 
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【檔案清單】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

編 號 檔案名稱 檔 案 用 途 對照物件名稱 
參考 
頁數 

11 
訂單細目 
資料表 

儲存產品代號、單價、數量等..
資訊 

表單 
  

報表 
  

12 訂單資料表 

儲存訂單代號、會員代號、收
件者、訂單日期、出貨日期、
到貨日期等..資訊 

表單 
  

報表 
  

13 
頁籤文章 
分類資料表 

文章分類、代號 
表單 

  

報表 
  

14  

 
表單 

  

報表 
  

15  

 
表單 

  

報表 
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【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

說明資料表 檔案用途 
常見問題、付款/取貨說明 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

新聞資料表 檔案用途 
展示文創相關新聞報導 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

付款取貨資料表 檔案用途 
儲存付款/宅配/取貨方式 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

幻燈片資料表 檔案用途 
儲存首頁幻燈片之照片 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

會員資料表 檔案用途 
儲存會員代號、密碼、姓名、性別、生日、手機、
email、地址等..資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

產品總類別資料表 檔案用途 
儲存產品總類別名稱 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

產品資料表 檔案用途 
儲存產品名稱、代號、摘要、說明、照片、單價、尺
寸、日期等..資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

產品類別資料表 檔案用途 
儲存產品類別、說明、照片、單價等..資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

留言資料表 檔案用途 
儲存使用者留言資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

管理員資料表 檔案用途 
儲存管理員代號、帳號、密碼、姓名、email 等..資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

訂單細目資料表 檔案用途 
儲存產品代號、單價、數量等..資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

訂單資料表 檔案用途 
儲存訂單代號、會員代號、收件者、訂單日期、出貨
日期、到貨日期等..資訊 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【檔案結構設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

檔 案 
名 稱 

頁籤文章分類資料表 檔案用途 
文章分類、代號 

檔 案 
成 長 率 

 紀 錄 
數 目 

 

 
 
 
 

 

表 3.1.1 



【ERD 實體關連圖】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

資料庫實體關連圖 

 

表 3.1.1  



【資料字典】 
組 名 原 織 圓 夢 工 作 坊 組 別 第 十 四 組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 填 寫 人 方 士 逸 

專 題 名 稱 原織圓夢工作坊 

說明資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

id int 11 
 

AUTO_INCREMENT * 

title varchar 10 utf8
unicode_ci 
  

新聞資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

代號 int 10 
 

AUTO_INCREMENT * 

標題 varchar 20 utf8_unicode_ci 
  

fb1 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

內容 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

fb2 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

圖片 varchar 100 utf8_unicode_ci 
  

日期 date 
    

付款取貨資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

付款送貨代號 varchar 20 utf8_unicode_ci 
 

* 

付款送貨方式 varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

說明 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

運費 int 11 
   

免運金額 int 11 
    

表 3.1.1 



【資料字典】 
組 名 原 織 圓 夢 工 作 坊 組 別 第 十 四 組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 填 寫 人 方 士 逸 

專 題 名 稱 原織圓夢工作坊 

幻燈片資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

代號 int 10 
 

AUTO_INCREMENT * 

圖片 varchar 100 utf8_unicode_ci 
  

會員資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

會員代號 int 10 
 

AUTO_INCREMENT * 

密碼 varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

姓名 varchar 20 utf8_unicode_ci 
  

性別 char 1 utf8_unicode_ci 
  

生日 date 
    

手機 char 10 utf8_unicode_ci 
  

email varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

郵遞區號 varchar 5 utf8_unicode_ci 
  

城市 varchar 3 utf8_unicode_ci 
  

地區 varchar 3 utf8_unicode_ci 
  

地址 varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

產品總類別資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

產品總類別代號 varchar 10 utf8_unicode_ci 
 

* 

產品總類別名稱 varchar 20 utf8_unicode_ci 
   

表 3.1.1 



【資料字典】 
組 名 原 織 圓 夢 工 作 坊 組 別 第 十 四 組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 填 寫 人 方 士 逸 

專 題 名 稱 原織圓夢工作坊 

產品資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

產品代號 varchar 10 utf8_unicode_ci 
 

* 

產品名稱 varchar 20 utf8_unicode_ci 
  

產品類別代號 varchar 10 utf8_unicode_ci 
 

* 

產品摘要 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

產品說明 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

照片 varchar 100 utf8_unicode_ci 
  

單價 int 11    
庫存量 int 11    
單位 varchar 10 utf8_unicode_ci 

  
材質 varchar 100 utf8_unicode_ci 

  
尺寸 varchar 100 utf8_unicode_ci 

  
製造日期 date 

    
顯示 char 

 
utf8_unicode_ci 

  

產品類別資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

產品類別代號 varchar 10 utf8_unicode_ci 
 

* 

產品類別名稱 varchar 10 utf8_unicode_ci 
  

產品說明 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

照片 varchar 100 utf8_unicode_ci 
  

最低單價 int 11    
產品總類別代號 varchar 10 utf8_unicode_ci 

 
* 

 

表 3.1.1 



【資料字典】 
組 名 原 織 圓 夢 工 作 坊 組 別 第 十 四 組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 填 寫 人 方 士 逸 

專 題 名 稱 原織圓夢工作坊 

留言資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

id int 11 
   

fb1 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

txt text 
 

utf8_unicode_ci 
  

fb2 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

管理員資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

管理員代號 int 11 
 

AUTO_INCREMENT * 

帳號 varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

密碼 varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

姓名 varchar 20 utf8_unicode_ci 
  

email varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

訂單細目資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

訂單代號 varchar 20 utf8_unicode_ci 
 

* 

產品代號 varchar 20 utf8_unicode_ci 
 

* 

單價 int 11 
   

數量 int 11 
    

表 3.1.1 



【資料字典】 
組 名 原 織 圓 夢 工 作 坊 組 別 第 十 四 組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 填 寫 人 方 士 逸 

專 題 名 稱 原織圓夢工作坊 

訂單資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

訂單代號 int 20 
 

AUTO_INCREMENT * 

會員代號 varchar 20 utf8_unicode_ci 
  

收件者 varchar 30 utf8_unicode_ci 
  

收件者手機 varchar 10 utf8_unicode_ci 
  

訂單日期 datetime 
    

出貨日期 datetime 
    

到貨日期 datetime 
    

付款取貨方式 varchar 10 utf8_unicode_ci 
  

運送費用 int 11 
   

運送郵遞區號 int 3 
   

運送城市 varchar 3 utf8_unicode_ci 
  

運送地區 varchar 3 utf8_unicode_ci 
  

運送地址 varchar 50 utf8_unicode_ci 
  

備註 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

訂單狀態 text 
 

utf8_unicode_ci 
  

頁籤文章分類資料表 
欄位名稱 欄位型態 欄位長度 校對 附加 主鍵 

文章分類代號 int 10 
 

AUTO_INCREMENT 
 

文章分類 varchar 20 utf8_unicode_ci 
   

表 3.1.1 

 



【程式規格書】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
網頁設計：phpDesigner 

客製化系統：phpDesigner 

資料庫：phpMyAdmin 

圖片設計：Photoshop 

 

其他規格請參考如下： 

 

1. 表單清單 

2. 表單設計 

3. 報表清單 

4. 報表設計 

5. CRUD 表 

表 3.1.2 



【表單清單】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

表單名稱 表 單 用 途 對照物件名稱 
參考
頁數

001 會員登入 登入會員購買商品 
檔案   

   

002 會員註冊 註冊個人會員帳密 
檔案   

   

003 修改密碼 修改會員個人密碼 
檔案   

   

004 
修改 

個人資料 
修改會員個人資料 

檔案   
   

005 購物車明細 確認購物車明細後送出訂單
檔案   

   

006 忘記密碼 忘記密碼可輸入 E-Mail 得知
檔案   

   

007 留言 
可以直接在網頁中留言自動
與 fb 同步 

檔案   
   

008 
後台管理 
系統登入 

登入後台管理員 
檔案   

   

009 新增新聞資料 新增新聞資料 
檔案   

   

010 新增產品資料 新增產品資料 
檔案   

   

011 新增會員資料 新增會員資料 
檔案   

   

表 3.1.2 頁數：  之  



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

001 
表 單
名 稱

會員登入 

表單用途 
登入會員購買商品 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

002 
表 單
名 稱

會員註冊 

表單用途 
註冊個人會員帳密 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

003 
表 單
名 稱

修改密碼 

表單用途 
修改會員個人密碼 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

004 
表 單
名 稱

修改個人資料 

表單用途 
修改會員個人資料 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

005 
表 單
名 稱

購物車明細 

表單用途 
確認購物車明細後送出訂單 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

006 
表 單
名 稱

忘記密碼 

表單用途 
忘記密碼可輸入 E-Mail 得知 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

007 
表 單
名 稱

留言 

表單用途 
可以直接在網頁中留言自動與 FB 同步 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

008 
表 單
名 稱

後台管理系統登入 

表單用途 
登入後台管理員 

相關資料表 
名 稱 

相關物件
名 稱

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

009 
表 單
名 稱

新增新聞資料 

表單用途 
新增新聞資料 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

010 
表 單
名 稱

新增產品資料 

表單用途 
新增產品資料 

相關資料表 
名 稱 

相關物件
名 稱

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【表單設計】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

表 單 
編 號 

011 
表 單
名 稱

新增會員資料 

表單用途 
新增會員資料 

相關資料表 
名 稱 

 
相關物件
名 稱

 

表單設計 (請貼上圖檔) 

表 3.1.2 



【CRUD 表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

CRUD 內容 
新增 Create 
參照 Reference 
更新 Update 
刪除 Delete 
 

 Create Reference Update Delete 

會員登入  v   

會員註冊   v  

修改密碼   v  

修改個人資料  v v  

購物車明細 v v v v 

忘記密碼  v v  

留言 v  v v 

後台管理系統登入  v v  

新增新聞資料 v v v  

新增產品資料 v v v  

新增會員資料 v v v  
 

表 3.1.2 



【使用者操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 

 
 
可點擊最新消息、工作坊概覽、植物染介紹、文創商品、服務項目、銷售地點、相關報導、

留言觀看之詳細內容。 

表 4.1.1 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 

 最新消息可直接看到內砍的 FB 內容 
 點選 聯絡原織 裡的地址 可直接開啟 google 地圖 
 點選 相關報導 可直接瀏覽 報導內容 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 
 點選 頁簽 可直接跳至公司概覽、品牌故事、使命、合作對象、未來展望、歷史

紀錄的頁面位置 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 

 點選 頁簽 可直接跳至植物染與原住民的邂逅、植物生染與槌染、植物染創意作
品的頁面位置 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 

 可往下觀看個文創商品之風格介紹 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 點選 頁簽 可直接跳至植物染 DIY 體驗、植物染客製化的頁面位置
 點選 右邊 影片 可直接觀看 槌染影片
 點選 影片 右下方 FB 圖示可直接 跳至該 FB 頁面
 點選下面照片 可放大 該圖片

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 

 點選 頁簽 可直接跳至板橋工作室、店家寄賣的頁面位置 
 在地圖中可上下左右移動地圖 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 

 點選 圖片可直接瀏覽 報導內容 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
 

 可以直接在網頁中留言可自動與 FB 同步 

表 4.1.2 



【使用者線上操作手冊】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 點選 全部、文創商品、推廣文化、相關影片 按鈕時 可直接篩選下列圖片
 點選 圖片 可放大 OR 顯示 其內容

表 4.1.2 



【專題品質保證計畫書】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

 
系統保證： 
保證安全系統－系統經過檢測，安全上沒問題。 
保證系統完整－經過長期時間開發、測試、除錯，完成完整系統，一切專業客製化。 
 
購物保證： 
保證有效提供購物環境－持續提供網站供顧客操作購買。 
保證購物網頁提升及增加曝光率－在各大社群平台發布訊息，提升原有網站精緻度。 
 
其他保證： 
保證客戶購買資料不外洩－客戶資料絕對不公開。 
保證網頁負責－有效的檢測及客戶發現網頁有問題，我們將全力修改。 
保證效益－用最低成本發揮最大效能。 
 
以上是本團隊對客戶的保證 

表 5.1.1 



【審查紀錄】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

(請以表格呈現，如檢查日期與項目) 
 

項目 作業期間 檢查日期 

專案文獻 2014/09/04~2014/10/02 2014/10/16 
工作分配 2014/09/04~2014/10/09 2014/10/16 
軟硬體籌備 2014/10/16~2014/11/06 2014/11/13 
軟體研究 2014/11/13~2014/12/04 2014/12/
8 

討論系統架構 2014/12/13~2014/12/11 2014/12/18 
系統分析 2015/01/08~2015/01/15 2015/01/22 
內容編輯 2015/02/05~2015/02/12 2015/02/19 
程式設計 2015/03/05~2015/03/12 2015/03/26 
程式美工 2015/03/05~2015/03/26 2015/04/02 
資料庫 2015/03/12~2015/04/09 2015/04/30 
程式整合 2015/04/16~2015/04/23 2015/04/30 

程式→資料庫 2015/04/23~2015/05/07 2015/05/08 
系統文件 2015/05/07~2015/05/21 2015/05/22 
導入、上線 2015/05/21~2015/05/28 2015/05/29 

推廣 2015/05/21~2015/06/15 2015/06/14 
 

表 5.1.2 



【查檢表】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

(請以表格呈現，如檢查日期、項目、是否完成、完成度) 
 

項目 完成人 完成日期 是否完成 完成度 檢查日期 檢查人 

專案文獻 
方士逸 

黃俊瑋 
2014/10/02 Y 100% 2014/10/16 全組組員 

工作分配 
方士逸 

莊承翰 
2014/10/09 Y 100% 2014/10/16 全組組員 

軟硬體籌備 
莊承翰

方士逸 
2014/11/06 Y 100% 2014/11/13 全組組員 

軟體研究 
張育弘 

方士逸 
2014/12/04 Y 100% 2014/12/18 全組組員 

討論系統架構 
張育弘 

莊承翰 
2014/12/11 Y 100% 2014/12/18 全組組員 

系統分析 
莊承翰 

張育弘 
2015/01/15 Y 100% 2015/1/22 全組組員 

內容編輯 
方士逸 

莊承翰 
2015/02/12 Y 100% 2015/2/19 全組組員 

程式設計 
黃俊瑋 

張育弘 
2015/03/12 Y 100% 2015/3/26 全組組員 

程式美工 
黃俊瑋 

張育弘 
2015/03/26 Y 100% 2015/4/2 全組組員 

資料庫 
莊承翰 

黃俊瑋 
2015/04/09 Y 100% 2015/4/30 全組組員 

程式整合 
黃俊瑋 

方士逸 
2015/04/23 Y 100% 2015/4/30 全組組員 

程式→資料庫 
張育弘 

黃俊瑋 
2015/05/07 Y 100% 2015/5/8 全組組員 

系統文件 
莊承翰 

張育弘 
2015/05/21 Y 100% 2015/5/22 全組組員 

導入、上線 
方士逸 

黃俊瑋 
2015/05/28 Y 100% 2015/5/29 全組組員 

 

表 5.1.3 



【專案狀態報告】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

專案完成呈現的結果 
一、最新消息 

內嵌「原織創意 Milahci」Facebook 粉絲專頁動態頁面，讓店家可以藉由發
佈 Facebook 動態，來更新網站最新消息，也讓消費者可以即時掌握第一手的消息。 

 
二、相關內容介紹 

藉由「工作坊概覽」、「關於植物染」及「服務項目」等頁面，介紹原織圓夢工
作坊的品牌故事、天然植物染的介紹、服務項目及商品等等，讓消費者可以更加瞭
解原織圓夢工作坊。 

 
三、相關報導 

網路及媒體上的報導非常多，為了讓更多人能夠看到原織在各地方的表現以及
讓消費者更加了解天然植物染，故增設此頁面以推廣原住民文化。 

 
四、線上購物 

由於之前原織的商品只有在實體商店販賣，並無建立網路商店銷售商品，故我
們利用網頁設計等相關技術，為其建立一個網路行銷平台，讓商家可以很方便的利
用此功能將其商品放置到網路商店上，也藉此提供消費者一個線上購物的管道可以
更方便瀏覽及購買自己喜愛的商品。 

表 5.1.4 



【測試計畫相關資料】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

(由客戶端角度而言，也就是真實客戶端資料，如對於資料正確性或系統功能建議等) 
 

(1)為求訂單更完善，是否會改善訂單方式? 
 
(2)會員是否該經過驗證取得驗證碼? 

 
(3)是否限制幾天內尚未繳款自動取消訂單 
 
 

表 5.2.1 



【測試計畫結果資料】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

(針對 5.2.1 之改善或處理結果記錄) 
 

(1)為求訂單更完善，是否會改善訂單方式? 
答：本組討論過未來可以加強改善訂單方式。 
 
(2)會員是否該經過驗證取得驗證碼? 
答：這部份本組會去尋找更多的資源加以驗證。 
 
(3)是否限制幾天內尚未繳款自動取消訂單 
答：這部份已經我們會加以討論放上並在注意事項上說明。 

 

表 5.2.2 



【專案結案報告】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

(針對專案完成過程摘要說明) 

專案從大三上學期開始，我們從自己週遭事物選定題目，最後選定「原織文創」
這個為專題主軸，並與原織創意的李政鴻老闆聯絡，而我們為了更了解相關事物，
我們全組組員親自到位於板橋的工作室與老闆開會討論，之後將與老闆開會的內容
報告給指導老師。 

在寒假時，我們決定將主題放在「原住民槌染」，經由槌染的過程後再將其商
品做為行銷，為了收集各族資料，我們前往圖書館收集資料，並花一至兩個星期將
資料轉為電子檔存放至資料庫。 

在暑假時，我們將資料收集完畢，並開始著手網頁設計部份，而網頁設計部份
我們使用 phpDesigner 製作，而每次開會，都有一定的進度，並在大三下期末報告
前我們將把所有進度完成。 

表 5.3.1 



【專案工作確認結果】 
組 名 原織圓夢工作坊 填 寫 人 方士逸 

組 別 第十四組 填寫日期 2015 年 05 月 05 日 

專 題 
名 稱 

原織圓夢工作坊 

(針對上學期末專題評審委員所建議事項作回應說明) 

(1) 宜再增加商家及產品的曝光率 
答：我們將透過 Facebook 粉絲團增加曝光度 

(2) 建議多加些創意功能 
答：我們會與合作廠商商量改進 

(3) 建議還是要找 e-maketplace 入口網站來結合 
答：除了官網的購物外，廠商未來會陸續於其他使用者較常用的平台上開店
       ex:露天、yahoo拍賣、pchome購物。 
       我們主要只負責架設網站

表 5.3.2 



 

致理科技大學 

資訊管理系畢業專題 

 

期初審查 

評審意見回覆表 
 

 



致理科技大學資訊管理系 四技「資管實務專題」 

初評發表會 評審意見回覆表 

出場順序 14 原織圓夢工作坊 

問題 1 過時報導不宜展示 

回答 1 廠商要求新聞都需顯示 

問題 2 規格書未整合 

回答 2 以整合好規格書 

問題 3 算是基本上的網路購物型態 

回答 3 我們的商品型態較為特殊，廠商需求是基本購買與陳列 

問題 4 
從fb到網站還是會消失在網海中， keyword search的 key word

植物染也是比較專有的名詞 

回答 4 已經有使用 SEO盡力提升搜尋效能 

 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M01 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

 會議 
時間 

1030925  
8:20~10:10 

會議 
地點 

E62 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

  

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

完成研究方向 討論研究方向並開始研究 

方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

 

決議事項 (與主席裁示) 

 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031009 8:20 

地點 E62 

預    定 
討論主題 

完成相關文獻 

指導老師 
意    見 

 

表 2.2.2 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M02 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

完成相關文獻 會議 
時間 

1031009  
8:20~10:10 

會議 
地點 

E62 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

完成研究方向 已確認研究方向並開始研究 

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

完成相關文獻 討論相關文獻內容 

方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

討論專題相關文獻內容 

決議事項 (與主席裁示) 

 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031016 8:20 

地點 E62 

預    定 
討論主題 

完成研究背景、動機、目的 

指導老師 
意    見 

 

表 2.2.2 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M03 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

完成研究背景、動機、目的 會議 
時間 

1031016  
8:20~10:10 

會議 
地點 

E62 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

完成相關文獻內容 已確認文獻內容並完成大方向 

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

完成背景、動機、目的手稿 討論研究背景 
討論研究目的 
討論研究動機 

方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

討論專題研究背景、研究動機、研究內容 

決議事項 (與主席裁示) 

擬定每週開會時間、每週進度及討論事項向老師報告及檢討 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031022 16:30 

地點 602 研究室 

預    定 
討論主題 

網路行銷網頁介面 

指導老師 
意    見 

 

表 2.2.2 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M04 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

網路行銷網頁介面 會議 
時間 

1031022  
16:30 

會議 
地點 

602 研究室 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

完成研究背景 
完成研究目的 
完成研究動機 

已完成部份研究背景 
已完成部份研究目的 
已完成部份研究動機 

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

討論網頁介面 
規劃基本架構 

整理資料 
規劃系統架構 
系統介面 

方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

綜合組員的建議，規劃出系統基本架構 
整理客給的部份資料，分類並歸檔 

決議事項 (與主席裁示) 

在本次會議中，經過全員的討論將規劃出網路行基本架構，以及網頁呈現介面，需在下次與客戶開會中再做進一步的確
認。 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031030 8:20 

地點 E62 

預    定 
討論主題 

訪談客戶需求並規劃 

指導老師 
意    見 

 

表 2.2.2 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M05 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

訪談客戶需求並規劃 

會議 
時間 

1031030  
8:20~10:10 

會議 
地點 

E62 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

討論網頁介面 
規劃基本架構 
整理相關資料 

已完成系統介面需進一步與廠商做確認部份資料已整理完畢

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

檢討並修正上水擬定內容 
安排及討論客戶需求訪談計劃 

修改上週擬定內容 
訂定訪談計劃內容 方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

檢討與修正上週作業之規劃內容 
安排及討論將與客戶進行之需求計劃 

決議事項 (與主席裁示) 

確實進行與客戶訪談計劃，並加強檢討本專案是否符合客戶需求 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031104 17:00 

地點 原織店面 

預    定 
討論主題 

與客戶討論網頁配置及線上購物 

指導老師 
意    見 

 

表 2.2.2 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M06 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

與原織討論網頁配置及線上購物 

會議 
時間 

1031100  
17:00 

會議 
地點 

原織店面 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

確實進行與客戶訪談計劃，並加強檢討本專案是否
符合客戶需求 

檢討並修正上週擬定內容 
安排討論與客戶訪談 

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

討論網頁配置 
討論線上購物清單 

修正網頁配置 
完成計劃書六、一、二章 方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

檢討與修正上週網頁配置 
產品清單待客戶提供 

決議事項 (與主席裁示) 

確實修正網頁配置，並討論完成計劃書六、一、二章節 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031105 16:30 

地點 602 研究室 

預    定 
討論主題 

討論客製化內容 

指導老師 
意    見 

 

表 2.2.2 



【會議記錄】 
組名  專題 

名稱 
原織圓夢工作坊 

組別  

會議 
編號 

M07 
召集人
兼主席

方士逸 紀錄者 張育弘 

討論 
主題 

討論客製化內容 

會議 
時間 

1031105  
16:30 

會議 
地點 

602 研究室 

上 
次 
會 
議 

決議事項 執行狀況 

確實修正網頁配置， 
並討論完成計劃書六、一、二章節 

待修正網頁配置 
努力完成計劃書六、一、二章節 

本 
次 
會 
議 

本週工作進度 本週工作內容 負責人員 

討論客製化流程、方式 
規劃與籌備軟硬體需求 

完成計劃書六、一、二章節 
規劃軟硬體需求 方士逸 

本 
次 
會 
議 
內 
容 

討論客製化方式與流程並完成草稿，待與客戶討論 
規劃及籌備軟硬體需求 

決議事項 (與主席裁示) 

確實完成客製化流程方案草稿並加以討論是否符合客戶需求 

請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 請簽名 

下次會議 召集人 方士逸 紀錄者 張育弘 
時間 1031009 8:20 

地點 E62 

預    定 
討論主題 

完成相關文獻 

指導老師 
意    見 
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